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Seit Uiber zehn Jahren entwickle und realisiere ich Markenkommunikation
fir Agenturen, Unternehmen und Handelsmarken. Mein Schwerpunkt liegt
auf der Weiterentwicklung visueller Markenidentitdten sowie der Gestaltung
kanaliibergreifender KommunikationsmaRnahmen, von Packaging und POS
Uiber Kampagnen bis hin zu Print-, Social- und digitalen Formaten.

Durch meine langjahrige Zusammenarbeit mit interdisziplindren Kreativieams
begleite ich Projekte von der Konzeption bis zur produktionsreifen Umsetzung.
Dabei verbinde ich konzeptionelles Denken mit einer pragmatischen,
umsetzungsstarken Arbeitsweise und setze Kl-gestiitzte Designprozesse

selbstverstandlich im kreativen Workflow ein. r

& toni.krueger@kembograffx.com @ kembograffx.com Qe +49(0) 1721547397

SCHWERPUNKTE

Markenidentitdten & Corporate Design
Kampagnen & Cross-Channel-Kommunikation
Food-, Retail- & POS-Kommunikation
Packaging Design

Social Media & digitale Kommunikationsmittel
Layoutsysteme & Editorial Design
Reinzeichnung & Produktionsabwicklung

[llustration & Visual Storytelling

/kembograffx [in] /tonikrueger PORTFOLIO


http://www.kembograffx.com
mailto:info%40kembograffx.com?subject=
https://www.instagram.com/kembograffx/
https://www.linkedin.com/in/toni-buschatz/
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LBBW - "NUR MUT"
Kampagnen - Layoutsystem - Cross-Channel
Modulares Kommunikationssystem fir Print, DOOH, Social Media und digitale Anwendungen.

BMFSFJ - "Es beginnt mit Dir."
Kampagne - lllustration - Rollout
68 lllustrationen und iber 100 Kommunikationsmittel fiir eine bundesweite Kampagne.

BraufactuM
Branding - Packaging - POS

Entwicklung eines eigenstandigen Markenauftritts inklusive Packaging und produktionsreifer Umsetzung.

Alfred Landecker Foundation — #ALFA Pitch
Kampagne - Branding - lllustration
Kampagnenentwicklung fiir eine Initiative zur Starkung von Frauen in der Politik.

Kool Savas — “AGHORI”
Branding - Packaging - Artwork
Entwicklung einer konsistenten visuellen Bildwelt fiir physische und digitale Veroffentlichungen

Deutsche Innungsbacker
Kampagnen - POS - Markenkommunikation
Mehrjahriger Rollout einer bundesweiten Dachmarke mit Kampagnen-, POS- und Printkommunikation.

BMW F 800 GS (fiktiv)
Konzeption - Editorial
Ausgezeichnet mit , 100 Beste Plakate” und nominiert fiir den German Design Award.

PORTFOLIO



LB=BW

NUR MUT

Cross-Channel-Kommunikation - Layoutsystem -

Markenkommunikation

Fiir die Kampagne ,Nur Mut” der LBBW entstand ein kanaliibergreifendes
Kommunikationssystem fiir Print- und digitale Anwendungen. Innerhalb des
Agenturteams war ich fiir die Entwicklung und Umsetzung des Layoutsys-
tems sowie die Adaption der Kampagne auf unterschiedliche Kommunika-

tionskanale verantwortlich.

Scholz
Rolle: Art Director Agentur: Scholz&Friends &Friends

PORTFOLIO



MEINE ROLLE

Mein Beitrag
Entwicklung des Layoutsystems
Gestaltung kanallibergreifender Kommunikationsmittel
Umsetzung von Social-Media-Assets, Bannern und Newslettern
Gestaltung kanallibergreifender Kommunikationsmittel

Reinzeichnung und finale Produktionsiibergabe

Projektfakten
DOOH
Social Media
Newsletter
Print & Digital

Cross-Channel

PORTFOLIO
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Unternehmerischer Mut braucht
einen verlasslichen Partner:
Mit uns als Bank geht das.

LB=BW

Mehr erfahren —s

Web Banner (animiert)
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Bereit fur nachhaltige
Transformation?

Unternehmerischer Mut braucht
einen verlasslichen Partner:
Mit uns als Bank geht das.




BMFSFJ

ES BEGINNT
MIT DIR.

Kampagnenkommunikation - lllustration - Cross-Channel

Im Rahmen der bundesweiten Kampagne ,Es beginnt mit Dir.” entstand ein
umfangreiches Kommunikationssystem fiir Print-, Social- und digitale Me-
dien. Als Teil des Kreativteams war ich fiir lllustration, Layout und die gestal-

terische Umsetzung verantwortlich.

Scholz
Rolle: Art Director Agentur: Scholz&Friends &Friends

PORTFOLIO



MEINE ROLLE

Mein Beitrag Projektfakten
Entwicklung und Ausarbeitung des Layoutsystems 68 lllustrationen
Gestaltung von Kommunikationsmitteln 100+ Kommunikationsmittel
[llustration Social Media
Cross-Channel-Adaption Print

Reinzeichnung bundesweiter Rollout

PORTFOLIO



RESPEKTVOLL.

Alter, Geschlecht oder Herkunft
spielen nur dann eine Rolle, wenn es
konstruktiv zum Thema beitrigt.

Misch pin Praktikum im B sines lman besser du deine Machbarschadt und

S T T———— Viely Institutianen urd Stfentiche Abgeordneten, um Einlick in de thtin Viertel keamat, destn inkchber it s,

h - e slliSgliche Aabeit ims Pelitkbetrich sith grpemnestiy ro helfen, Freandue halten
O bl el Runde Romme, Hinem Elrerichtungen bisten am Tag der offe Lgli rum;m:.-m e 2w schilelen urd Offerdsstt 2

Searberpang sder siner Tatis Toe: en Tar Einblick is showes Iugheglichs

.
@ Ex it winle Anlinse, i su bredfen, Berpiche. 5o hannit du ihre Arbeit
beuwer kennenisrmen.

Stelle Ridckfragen, falls Du nicht sicher
bist, was der Andere meint. Frage offen
wnd sachlich,

BLEIB SACHLICH
UND BEIM THEMA.

Schweife nicht ab - gerade,
wenn es emotional wird.

ES BEGINNT MIT

bl t : . ENGAGIERTEN

JETIT DEMOKRATIE-LEREN.DE

Indpiriers die Ditkuision mit reuen
Sichtweizen. Halte dich dabei kurz
wnd nistos sinfache SEtze.




Fiireinander
einstehen be-
ginnt mit dir.

Ob o Freundesknes, im
Berufsleben oder auf der Stralie: In

fiikt
verantwortlich und steben
Fireimander &in.
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BRAUFACTUM

BIER BAR/
PALE ALE

Branding - Packaging - Food Design

Fiir Braufactum entstand ein eigenstandiger Markenauftritt fiir eine Bierbar
sowie ein Packaging-Konzept fiir ein Pale Ale. Neben Branding und Packa-
ging gehorten die produktionsreife Umsetzung sowie die Abstimmung von

Veredelungen und Sonderfarben zum Projektumfang.

Rolle: Art Director Agentur: dorland dorland

PORTFOLIO



MEINE ROLLE

Mein Beitrag Projektfakten
Entwicklung des Markenauftritts Food & Beverage
_ . Branding
Gestaltung des Packaging Designs
Packaging
Umsetzung von POS- und Kommunikationsmitteln )4

Reinzeichnung und Druckvorbereitung Pfintproduktion

Produktionsabstimmung Veredelung

PORTFOLIO
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ALFRED LANDECKER FOUNDATION

#ALFA

(Pitch)

Kampagne - Branding - lllustration

Im Rahmen eines Pitches fiir die Alfred Landecker Foundation entstand eine
Kampagne, die sich fiir mehr Frauen in der Politik einsetzt. Gemeinsam mit
dem Kreationsteam wurden die Kampagnenidee, eine eigenstandige Wort-/
Bildmarke sowie plakative lllustrationen entwickelt. Ein flexibles Gestaltungs-
system bildete die Grundlage fiir die Umsetzung uiber zahlreiche Print- und

Digitalmedien hinweg.

Scholz
Rolle: Art Director Agentur: Scholz&Friends &Friends

PORTFOLIO



MEINE ROLLE

Mein Beitrag
Entwicklung des visuellen Gestaltungssystems
Konzeption und Gestaltung der Wort-/Bildmarke
Entwicklung und Illustration der Kampagnenmotive

Cross-Channel-Adaption fir Print und Digital

Projektfakten
Pitchprojekt
Kampagnenentwicklung
Corporate Signet & Illustrationssystem

Print-, Digital- und Social-Media-Adaption

¢/ #ALFA

PORTFOLIO
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# A L I A Alfred Landecker Female Action Initiative

. e . Ifredlandecker. If:
Alfred Landecker Female Action Initiative alfredlandecker.org/alfa

+#ALFA

Alfred Landecker Female Action Initiative
alfredlandecker.org/alfa
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+#ALFA

Alfred Landecker Female Action Initiative
alfredlandecker.org/alfa
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Entwicklung

TZFLUR
FRALEN 1N DER PLRLITIK

lllustration

Mehr Frauen in die Politik!
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Mehr Frauen in die Politik!
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Mehr Frauen in die Politik!
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Alfred Landecker Female Action Initiative
alfredlandecker.org/alfa
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Mehr Frauen in die Politik!
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AGHORI

Branding - Packaging - Artwork

Fiir das Album ,AGHORI“ entstand eine eigenstandige visuelle Bildwelt fir
physische und digitale Veroffentlichungen. Die Gestaltung wurde konsistent

auf samtliche Kommunikations- und Releaseformate uibertragen.

Rolle: Art Director / Illustrator Kunde: Essah Media GmbH / Kool Savas

PORTFOLIO



MEINE ROLLE

Mein Beitrag

Entwicklung und Umsetzung der visuellen Bildwelt
Gestaltung von Packaging und Artwork
Umsetzung digitaler Assets

Adaption auf unterschiedliche Formate

Projektfakten
Branding
Packaging
Print
Digital

[llustration

PORTFOLIO



Box (Stanze, CD Label Booklet (Druckbdgen)

VRS

DICKA WAS (2:361
FEAT. SIDO & NESST
PROD.: ABAZ

AGHORI (DUNKLER TAG) (s'e7"1
FEAT. LASKAH & OXXXYMIRON
PROD. : SUPERSONIC

NICHT ERINNERN [2:37
PROD.: KOOL SAVAS, DANNY AUTLAW, TENGO, KASO KEYS

Jewel Case Inlay

KODL
SAVAS

EXECUTIVE PRODUCER: KOOL SAVAS ¥ H—._._.__.M-.
KOOL SAVAS HANAGEMENT: RICHARD HUTH, DR 2374
(0B REGULSKI, NICOLAS SPORK PROD. : ZRY
ADDITIONAL VOCALS: FLOWER
STER: LEX BARKEY, AUSSER
12'38 ’ NICHT" (FEAT. MEL)
-+ SUPERSONIC : VOLKER ,TOR" GEBHARDT
SCRATCHES: DJ RAY-D
ADDITIONAL VOCALS: ALIES RTHORK: KENBOGRAFFX SPINJITZ
: MARCUS SHOOTSTER FEAT. NKSN
: KoOL §
AGHORT MOGLICH GEMACHT HABEN.

BRECHEN MICH NICHT ¢
FEAT. MEL
PROD. : MENJU

KOOL !
o | o8

AMG (RMX) (a's72] MONOLITH (2:3an
FEAT. ALIES, HOTRIP, SIERRA KIDD, PROD. : SHOOTDOMN BEATZ
EDO SAIYA, CELO & ABDI, KELVYN COLT

PROD. : SUPERSONIC

ADDITIONAL VOCALS: LASKAH

RAPKILLER r2'23%
FEAT. ALTES
PROD. : SUPERSONIC

DER STARKSTE MANN (PRELUDE) riez¢ ADDITIONAL VOCALS: CHASE MCCAIN

PROD. : JOHNNYCRASHBEATZ
VOCALS: FAZLT YURDERT
SAZ: ATILLA KOCAAY

WO WART IHR? jg2¥is)

PROD. : LOOP-A-LOT (’
ADDITIONAL VOCALS: HADI ;-
DER STARKSTE MANN rz:se
FEAT. ALEXA FESER

PROD. : SUPERSONIC, JULES KALWBACHER
ADDITIONAL VOCALS: ALTES

74932 8

1 || 94397
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Deutsche Innungsbacker

DEUTSCHE .
INNUNGSBACKER

Kampagnenkommunikation - POS - Markenkommunikation

Fiir die bundesweite Dachmarke Deutsche Innungsbacker entstanden tiber
mehrere Jahre hinweg Kampagnen-, POS- und KommunikationsmalRnahmen
fir unterschiedliche Aktionen und Werbemittel. Ziel war eine konsistente

Markenkommunikation tiber samtliche Touchpoints hinweg.

Rolle: Art Director Agentur: dorland dorland

PORTFOLIO



MEINE ROLLE

Mein Beitrag
Entwicklung und Umsetzung von Kampagnenmotiven
Gestaltung von POS-, Print- und Werbemitteln
Weiterentwicklung wiederkehrender Kommunikationsformate
Reinzeichnung und Produktionsabstimmung

Sicherstellung eines konsistenten Markenauftritts

Projektfakten
mehrjahriger Rollout
POS-Kommunikation
Print
Kampagnen
Corporate Design

Produktionsreife Umsetzung

PORTFOLIO



WERBEMITTEL KATALOG PLAKATE

[ TESSSEIOIInTTEEsss 090909090 |00  SsSEmmnmannninss

NUR GEMEINSAM
SIND WIR STARK!

WIR FEIERN DIE HELDEN DER VI
Landesweite Festtag fur besten Genuss: Der Tog

Liebe Kolleginnen und Kollegen,

liobe Innungsbacker, FURS HERZ VON HAND GEBACKEN
Wit Iver Teinahme Gotes tun: Die Ation ugunsten von BILD i . V., Herz fr Kindor™

Qualitat bedeutet, der Kunde kommt zurick, nicht die Ware*,

hat einst Hermann Tietz - Namensgeber des Warenhauses LEUCHTTURMBACKER LUCKY LUTZ

Hertie - formuliert. Insbesondere fr uns Innungsbacker ist Ger bodelezur achhaigke

es wichtig, unseren Kunden die hochwertige Qualitat unse-
rer im Backerhandwerk hergestellten Waren zu vermitteln.

Lorem ipSum CUM SOCHS NATOOLE PENATIBUS ET MAGNIS

KNUSPRIG. KRAFTIG. RUSTIKAL. DAS BROT DES JAHRES 2019

Im Frihjahe und Spatsommer wird die Kampagne der Deut- Was der e 2 eder B ot
schen Innungsbécker als TV-Spot vor und nach dem Wet .
ter im ARD-Morgenmagazin zu sehen sein - eine Aktion mit IMAGE
grofer Reichweite. Machen Sie it und zeigen Sie in hrer Wi s Inungsbcer i starken Imagaboschter 0 o B
M

Backereidas Innungsbicker-Logo. Nur GEMEINSAM kdnnen
wir vil bewegen - hiorzu missen wir dirckt an e Kunden.
Mitterweile kennt in GroBtel der Bevlkerung unseren go-
meinsamen Auftrit der Innungsbicer.
Die Spenden-Akiion zugunsten von BILD hift . . .in Herz

Maren Anresenfor Kinder* im vergangenen Jahr v ein vole €rflg und hat FLUCHTLINGE IM BACKERHANDWERK
Vorstandsvorsizende dor  unserer Gemeinschaft iel Sympathien in der Gffentichkeit P 2
Werbegemer verschaft, I diesem Jahr machten wi zusammen it Ihnen

Dautschen Bickerhandw erneut vele Herzbrote backen und noch meh hifsbedirti- B
ge Kinder unterstitzen. Damit die Aktion ,€in Bro, das Gu- Wi Vrbraucherm etz af e Doutchan Innungscker aufmerksam wade
{es tut* auch in iesem Jahr erfolgrich verluft, zinit das
Mitbacken jedes einzeinen Innungsbickers

'BACK DIR DEINE ZUKUNFT
(Genauso vill wie e Kestichketens die Perspekiivn im Bickerhandwerk i 2ukinfige Auszuildende

Natiilich freuen wir uns auch auf die weiteren Highlights des
Jahres, wie den bundesweit belicbten ,Tag des Deutschen
Brotes* und das neue ,Brot des Jahres". Mit vielverspre- EIN NACHHALTIGES GESCHAFTSMODELL
chenden Magnahmen sind wir 2019 meisterlich fGr unsere e Mehrwogbochar der
Innungsbacker aktiv. Wir haben den Aktionskatalog opt-

miert und werden diesen kiinftig nur noch einmal jahrlich
verdffentlichen. Die damit eingesparten finanziellen Mittel
K6nnen wir dann sinnvollin weitere Kampagnen investieren.
Dies ist ein verantwortungsvoller Umgang mit den Beltragen
der Mitglieder. BACKBUS UND BACKMAN
Wir sind eine starke Gemeinschaft, die aus Handwerkstra- Mit Bickman spilerisch 2 ine ausgewogeneren Emahrung
dition und mit Fachkompetenz fr qualitativ besten Genuss
teht!

'DER WETHNACHTSMANN LIEFERT DI

Die Lockereien 2um Fest gibt s nur boim Innungs

SESCHENKE

MESSE =
Ei starker Autit die Messeartikel der Deutschen Inungsbickes
Wir winschen Ihnen ein erfolgreiches laufendes Geschifts-

Jahr mit vielen zufriedenen Kunden.

Mit knackfrischen Grien duele Prfil starken,

Vorsitzende der Werbegemeinschaft LPROZES:

s
Anel it perseniche Beratung

Lorem ipsum
dolor sit amet.

WA NSRS R RTE D

TAG DES DEUTSCHEN BROTES WERBEMITTEL

Deutsche Innungsbiicker

VIELFALT WIRD VON
GUTEN ABEND. HELDEN GESCHAFFEN.

WIR FEIERN DEN TAG DES DEUTSCHEN BROTES.

| & &

- i

BN TAG DES
e DEUTSCHEN
- BROTES

!

&

BROTBEUTEL FALTENBEUTEL
38 x42cm @ H) ca. 16 X736 om (F36)

Atk DB 18008 | Preis 1,20 € Arikeb N DB18006 | Preis: 19,90 € .
(TVE-15tk) (TVE= 10005tk)

VIELFALT & LEIDENSCHAFT ZUl ABERDBROT

IHRE MEISTERWERKE IM RAMPENLICHT.
Zeigen Sie, wie vielftig Ihre Handwerkskun

SIE SIND INNUNGSBACKEf
indem Sie Ihre Filiale mit dem offi

milcken und den
L BROT-BANDEROLE "PROBIER-PIKSER
Knturgestane, gaenverstetoar Jra—
704 e B Saom (bx iy
Arkei i DB1s007 | preis560€ Aebkei e, DB18004 | Pres: 380 €
(1VE-'50sk) (IVE-50Su0)

THEKEN-WOBBLER BROT-SCHABLONE ,WAPPEN
Mitbeschreibbarer Fliche. PP 0.5 mm, lebensmitelzertiziert,
I B )

TR | o 200 € o
o g FEIERN SIE MIT UNS DEN TAG DES DEUTSCHEN BROTES.

'WWW.INNUNGSBACKER.DE

07

SUPERFODD |

L] \
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MEISTERWERKE
AUS MEISTERHAND.
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BMW
F800GS

Editorial Illustration - Konzept - Plakatgestaltung

Im Rahmen eines Hochschulprojekts
entstand eine konzeptionelle Plakat-
serie fir die BMW F800 GS. Die Arbeit
wurde zu den ,100 Besten Plakaten®
ausgezeichnet und spater fir den Ger-

man Design Award nominiert.

Projektfakten
Gewinner "100 Beste Plakate"

German Design Award Nominee

l.l

German
Design Award

NOMINEE 2015




SELECTED

Strategische Kommunikationsprojekte, interne Markenkommunikation und
digitale Assets fiir Unternehmen aus Technologie, Industrie und regulierten

Branchen.

C-Level Prasentationen
Strategische Prasentationen fiir interne Stakeholder, Leadership und externe Kommunikation

Kl-gestiitzte Visualisierung
Renderings, Mockups und visuelle Konzeptentwicklung

Digitale Assets
LinkedIn Content, Online Banner und kanaliibergreifende Formate

Brand Assets
Diagramme, Messegrafiken, Poster, Packaging und Layoutsysteme

Rollouts & Finalisierung
Adaptionen, Formatvarianten und finale Asset-Ubergaben

Aus Vertraulichkeitsgriinden konnen diese Arbeiten nicht 6ffentlich gezeigt werden. Beispiele erldutere ich gerne im personlichen Gesprach.

PORTFOLIO
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TOM KRUGER 'Q

ABOUWZ

Ich bin Art Director & Designer mit lber zehn Jahren Erfahrung in der Entwicklung
markenpragender Kommunikationslosungen fiir Agenturen, Unternehmen und Handels-
marken. Mein Schwerpunkt liegt auf der Konzeption und Gestaltung kanaliibergreifender
Kampagnen sowie der Weiterentwicklung visueller Markenidentitaten, von Print, POS und
Packaging bis hin zu digitalen und sozialen Medien.

Ich arbeite mich schnell in neue Marken, Teams und Prozesse ein und begleite Projekte
von der ersten Idee bis zur produktionsreifen Umsetzung. Dabei verbinde ich konzeptio-
nelles Denken mit einer strukturierten, pragmatischen Arbeitsweise und setze Kl-Tools
selbstverstandlich zur Recherche, Ideenentwicklung und Optimierung kreativer Workflows
ein.

SO ARBEITE ICH

VERSTEHEN
Marke - Zielgruppe - Aufgabe

IDEEN ENTWICKELN
Konzept - Gestaltungssystem - Kommunikation

GESTALTEN
Print - Digital - Social - POS

UMSETZEN
Reinzeichnung - Produktion - Qualitat

PORTFOLIO



TONI KRUGER KEMBOGRAFFX .

1
Ich freue mich darauf, meine Erfahrung in der Entwick-
DAN KE F R lung markenpragender Kommunikation, kanaltibergrei-
fender Kampagnen und visueller Markenidentitaten in

euer Team einzubringen und gemeinsam wirkungsvolle

E u RE z EI I Kommunikation - geStaIten.
- Fir Rickfragen oder ein personliches Gesprach stehe ich jederzeit gerne zur Verfligung.

™ toni.krueger@kembograffx.com @ kembograffx.com R, +49(0)1721547397 /kembograffx /tonikrueger PORTFOLIO 2026
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