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Seit über zehn Jahren entwickle und realisiere ich Markenkommunikation 
für Agenturen, Unternehmen und Handelsmarken. Mein Schwerpunkt liegt 
auf der Weiterentwicklung visueller Markenidentitäten sowie der Gestaltung 
kanalübergreifender Kommunikationsmaßnahmen, von Packaging und POS 
über Kampagnen bis hin zu Print-, Social- und digitalen Formaten.

Durch meine langjährige Zusammenarbeit mit interdisziplinären Kreativteams  
begleite ich Projekte von der Konzeption bis zur produktionsreifen Umsetzung.  
Dabei verbinde ich konzeptionelles Denken mit einer pragmatischen, 
umsetzungsstarken Arbeitsweise und setze KI-gestützte Designprozesse 
selbstverständlich im kreativen Workflow ein.

TO
N

I K
RÜ

G
ER

 

A R T  D I R E C T O R

PORTFOLIO 2026

TONI KRÜGER SCHWERPUNKTE

Markenidentitäten & Corporate Design

Kampagnen & Cross-Channel-Kommunikation

Packaging Design

Social Media & digitale Kommunikationsmittel

Layoutsysteme & Editorial Design
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Deutsche Innungsbäcker
Kampagnen · POS · Markenkommunikation
Mehrjähriger Rollout einer bundesweiten Dachmarke mit Kampagnen-, POS- und Printkommunikation.

BMW F 800 GS (fiktiv) 
Konzeption · Editorial 
Ausgezeichnet mit „100 Beste Plakate“ und nominiert für den German Design Award.

LBBW – "NUR MUT"
Kampagnen · Layoutsystem · Cross-Channel
Modulares Kommunikationssystem für Print, DOOH, Social Media und digitale Anwendungen.

BMFSFJ – "Es beginnt mit Dir."
Kampagne · Illustration · Rollout
68 Illustrationen und über 100 Kommunikationsmittel für eine bundesweite Kampagne.

BraufactuM
Branding · Packaging · POS
Entwicklung eines eigenständigen Markenauftritts inklusive Packaging und produktionsreifer Umsetzung.

Alfred Landecker Foundation – #ALFA Pitch
Kampagne · Branding · Illustration
Kampagnenentwicklung für eine Initiative zur Stärkung von Frauen in der Politik.

Kool Savas – “AGHORI” 
Branding · Packaging · Artwork 
Entwicklung einer konsistenten visuellen Bildwelt für physische und digitale Veröffentlichungen

MEINE
Projekte



Cross-Channel-Kommunikation · Layoutsystem · 

Markenkommunikation

Für die Kampagne „Nur Mut“ der LBBW entstand ein kanalübergreifendes 

Kommunikationssystem für Print- und digitale Anwendungen. Innerhalb des 

Agenturteams war ich für die Entwicklung und Umsetzung des Layoutsys-

tems sowie die Adaption der Kampagne auf unterschiedliche Kommunika-

tionskanäle verantwortlich.

Agentur: Scholz&FriendsRolle: Art Director

NUR MUT
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MEINE ROLLE
Mein Beitrag Projektfakten

Entwicklung des Layoutsystems

Gestaltung kanalübergreifender Kommunikationsmittel

DOOH

Gestaltung kanalübergreifender Kommunikationsmittel

Newsletter

Reinzeichnung und finale Produktionsübergabe

Print & Digital

Umsetzung von Social-Media-Assets, Bannern und Newslettern

Social Media

Cross-Channel
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LinkedIn PDF Slider

LinkedIn Header LinkedIn Posts Web Banner (animiert)



Unternehmerischer Mut braucht  
einen verlässlichen Partner: 
Mit uns als Bank geht das.



ES BEGINNT 
MIT DIR.
Kampagnenkommunikation · Illustration · Cross-Channel

Im Rahmen der bundesweiten Kampagne „Es beginnt mit Dir.“ entstand ein 

umfangreiches Kommunikationssystem für Print-, Social- und digitale Me-

dien. Als Teil des Kreativteams war ich für Illustration, Layout und die gestal-

terische Umsetzung verantwortlich.

Agentur: Scholz&FriendsRolle: Art Director

BMFSFJ
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MEINE ROLLE
Mein Beitrag Projektfakten

Entwicklung und Ausarbeitung des Layoutsystems 68 Illustrationen

Gestaltung von Kommunikationsmitteln 100+ Kommunikationsmittel

Cross-Channel-Adaption Print

Reinzeichnung bundesweiter Rollout

Illustration Social Media
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WERBEMITTEL



Branding · Packaging · Food Design

Für Braufactum entstand ein eigenständiger Markenauftritt für eine Bierbar 

sowie ein Packaging-Konzept für ein Pale Ale. Neben Branding und Packa-

ging gehörten die produktionsreife Umsetzung sowie die Abstimmung von 

Veredelungen und Sonderfarben zum Projektumfang.

Rolle: Art Director

BIER BAR / 
PALE ALE

BR AUFACTUM

Agentur: dorland
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Mein Beitrag Projektfakten

Entwicklung des Markenauftritts Food & Beverage

Gestaltung des Packaging Designs
Branding

Reinzeichnung und Druckvorbereitung

POS

Produktionsabstimmung

Printproduktion

Veredelung

Umsetzung von POS- und Kommunikationsmitteln
Packaging

PORTFOLIO 2026

MEINE ROLLE



Original Logo

nach Phase 2

Phase 1 Phase 2 Phase 3

Craft Beer Glas Anstoßen Finales Logo

Taphouse Icons

LOGO FINALENTWICKLUNG

IDEE



Phase 1 Phase 2 Final

G E R M A N



#ALFA
Kampagne · Branding · Illustration

(Pitch)

Im Rahmen eines Pitches für die Alfred Landecker Foundation entstand eine 

Kampagne, die sich für mehr Frauen in der Politik einsetzt. Gemeinsam mit 

dem Kreationsteam wurden die Kampagnenidee, eine eigenständige Wort-/

Bildmarke sowie plakative Illustrationen entwickelt. Ein flexibles Gestaltungs-

system bildete die Grundlage für die Umsetzung über zahlreiche Print- und 

Digitalmedien hinweg.

Agentur: Scholz&FriendsRolle: Art Director

ALFRED L ANDECKER FOUNDATION
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MEINE ROLLE
Mein Beitrag Projektfakten

Entwicklung des visuellen Gestaltungssystems Pitchprojekt

Konzeption und Gestaltung der Wort-/Bildmarke Kampagnenentwicklung

Cross-Channel-Adaption für Print und Digital Print-, Digital- und Social-Media-Adaption

Entwicklung und Illustration der Kampagnenmotive Corporate Signet & Illustrationssystem

PORTFOLIO 2026



+ =
BUNDESADLER VENUS SYMBOL ALFA LOGO

WORT-/BILDMARKE MOTIV
Entwicklung

Illustration







Branding · Packaging · Artwork

Für das Album „AGHORI“ entstand eine eigenständige visuelle Bildwelt für 

physische und digitale Veröffentlichungen. Die Gestaltung wurde konsistent 

auf sämtliche Kommunikations- und Releaseformate übertragen.

Rolle: Art Director / Illustrator Kunde: Essah Media GmbH / Kool Savas

PORTFOLIO 2026

AGHORI



MEINE ROLLE
Mein Beitrag Projektfakten

Entwicklung und Umsetzung der visuellen Bildwelt Branding

Gestaltung von Packaging und Artwork Packaging

Adaption auf unterschiedliche Formate Digital

Illustration

Umsetzung digitaler Assets Print

PORTFOLIO 2026
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OPTIK 4 LIFE • BRACHLAND 
BRECHEN MICH NICHT FEAT. MEL • DRIMB • SPINJITZU FEAT. NKSN 

AMG FEAT. ALIES • MONOLITH • RAPKILLER FEAT. ALIES

WO WART IHR? • DICKA WAS FEAT. SIDO & NESSI

AGHORI (DUNKLER TAG) FEAT. LASKAH & OXXXYMIRON • NICHT ERINNERN
AMG (RMX) FEAT. ALIES, MOTRIP, SIERRA KIDD, EDO SAIYA, CELO & ABDI, KELVYN COLT 

DER STÄRKSTE MANN (PRELUDE) • DER STÄRKSTE MANN FEAT. ALEXA FESER
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Box (Stanze) Booklet (Druckbögen)CD Label

Jewel Case Inlay

OPTIK 4 LIFE [3‘05“]
PROD.: SUPERSONIC
SCRATCHES: DJ EULE
ADDITIONAL VOCALS: CHASE MCCAIN, YAIKEES

BRACHLAND [2‘38“]
PROD.: SUPERSONIC
SCRATCHES: DJ RAY-D
ADDITIONAL VOCALS: ALIES

BRECHEN MICH NICHT [2‘32“]
FEAT. MEL
PROD.: MENJU

EXECUTIVE PRODUCER: KOOL SAVAS

KOOL SAVAS MANAGEMENT: RICHARD HUTH,
JAKOB REGULSKI, NICOLAS SPORK

MIX UND MASTER: LEX BARKEY, AUSSER 
„BRECHEN MICH NICHT“  (FEAT. MEL) 

MIX: JUMPA, MASTER: VOLKER „IDR“ GEBHARDT

ARTWORK: KEMBOGRAFFX
PHOTOGRAPHY: MARCUS SHOOTSTER

DANKE AN ALLE, DIE AGHORI MÖGLICH GEMACHT HABEN.

FÜR Y.

AMG (RMX) [4‘57“]
FEAT. ALIES, MOTRIP, SIERRA KIDD, 
EDO SAIYA, CELO & ABDI, KELVYN COLT
PROD.: SUPERSONIC
ADDITIONAL VOCALS: LASKAH  

DER STÄRKSTE MANN (PRELUDE) [1‘42“]
PROD.: JOHNNYCRASHBEATZ
VOCALS: FAZLI YURDERI
SAZ: ATILLA KOCAAY

DER STÄRKSTE MANN [2‘54“]
FEAT. ALEXA FESER
PROD.: SUPERSONIC, JULES KALMBACHER
ADDITIONAL VOCALS: ALIES

DICKA WAS [2‘36“]
FEAT. SIDO & NESSI
PROD.: ABAZ

AGHORI (DUNKLER TAG) [3‘07“]
FEAT. LASKAH & OXXXYMIRON
PROD.: SUPERSONIC

NICHT ERINNERN [2‘37“]
PROD.: KOOL SAVAS, DANNY AUTLAW, TENGO, KASO KEYS

DRIMB [2‘37“]
PROD.: ZRY
ADDITIONAL VOCALS: FLOWER

SPINJITZU [2‘49“]
FEAT. NKSN
PROD.: KOOL SAVAS
ADDITIONAL VOCALS: CHASE MCCAIN

AMG [3‘29“]
FEAT. ALIES
PROD.: SUPERSONIC

MONOLITH [2‘34“]
PROD.: SHOOTDOWN BEATZ  

RAPKILLER [2‘23“]
FEAT. ALIES
PROD.: SUPERSONIC
ADDITIONAL VOCALS: CHASE MCCAIN

WO WART IHR? [2‘43“]
PROD.: LOOP-A-LOT
ADDITIONAL VOCALS: HADI
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Kampagnenkommunikation · POS · Markenkommunikation

Für die bundesweite Dachmarke Deutsche Innungsbäcker entstanden über 

mehrere Jahre hinweg Kampagnen-, POS- und Kommunikationsmaßnahmen 

für unterschiedliche Aktionen und Werbemittel. Ziel war eine konsistente 

Markenkommunikation über sämtliche Touchpoints hinweg.

Agentur: dorlandRolle: Art Director

DEUTSCHE
INNUNGSBÄCKER

PORTFOLIO 2026



MEINE ROLLE
Mein Beitrag Projektfakten

Entwicklung und Umsetzung von Kampagnenmotiven mehrjähriger Rollout

Gestaltung von POS-, Print- und Werbemitteln
POS-Kommunikation

Reinzeichnung und Produktionsabstimmung

Kampagnen

Sicherstellung eines konsistenten Markenauftritts

Corporate Design

Produktionsreife Umsetzung

Weiterentwicklung wiederkehrender Kommunikationsformate
Print

PORTFOLIO 2026



PLAKATEKATALOGWERBEMITTEL

VIELFALT WIRD VON 
HELDEN GESCHAFFEN.

WIR FEIERN DEN TAG DES DEUTSCHEN BROTES.

WWW.INNUNGSBÄCKER.DE

Deutsche Innungsbäcker

UNSERE HELDEN
FEIERN SIE MIT UNS DEN TAG DES DEUTSCHEN BROTES.

WWW.INNUNGSBÄCKER.DE

DBH_2018_Nr1_Aktionsmotiv_TdDB_594x841_39L.indd   1 29.11.17   15:48

VIELFALT WIRD VON 
HELDEN GESCHAFFEN.

WIR FEIERN DEN TAG DES DEUTSCHEN BROTES.

WWW.INNUNGSBÄCKER.DE

Deutsche Innungsbäcker

WIR FEIERN DIE HELDEN DER VIELFALT.
Am 07. Mai 2019 ist es wieder so weit: Wir zelebrieren 
den „Tag des Deutschen Brotes“ in den Regionen ebenso 
wie mit einer zentralen Festveranstaltung in Berlin. In den  
vergangenen Jahren hat die Popularität des Events mehr 
und mehr zugenommen: Inzwischen kennt schon fast jeder  
dritte Deutsche* den Ehrentag für unsere Brote. Profitieren 
Sie von diesem Bekanntheitsgrad und feiern Sie mit.

IHRE MEISTERWERKE IM RAMPENLICHT.
Zeigen Sie, wie vielfältig Ihre Handwerkskunst ist und bieten 
Sie zum „Tag des Deutschen Brotes“ Ihre Brotspezialitäten 
zur Verkostung an. Oder kreieren Sie ein Brot speziell für 
diesen Tag und machen Sie so auf sich und Ihr heldenhaftes 
Handwerk aufmerksam. Die Probier-Pikser, die Brot-Schab-
lone mit dem offiziellen Logo und all die weiteren aktionsbe-
zogenen Werbemittel unterstützen Sie bei der Präsentation 
Ihrer besonderen Backwaren. 

SIE SIND INNUNGSBÄCKER!
Indem Sie Ihre Filiale mit dem offiziellen Logo der Deutschen 
Innungsbäcker schmücken und den „Tag des Deutschen Bro-
tes“ zelebrieren, profitieren Sie von der großen Beliebtheit 
des Events und von allen öffentlichkeitswirksamen Maßnah-
men, die der Zentralverband für Sie durchführt. Zeigen Sie 
Flagge und geben Sie sich klar als Innungsbäcker zu erken-
nen, der aus Tradition, mit Kompetenz, für den besten Ge-
nuss sorgt!

TAG DES 
DEUTSCHEN
BROTES

W E R B E M I T T E LT A G  D E S  D E U T S C H E N  B R O T E S

Format DIN A1|Artikel-Nr. DB19001|Preis: 2,50 €
Format DIN A3|Artikel-Nr. DB19002|Preis: 2,00 €
Format DIN A4|Artikel-Nr. DB19003|Preis: 1,50 €
Individualisierung zzgl. 35,00 € (pro Motiv und Format, 
Kosten für individualisierte Auflage s. Katalogseite 44). 
(1 VE = 1 Stk.)

konturgestanzt, größenverstellbar 
70 x 4,5 cm (B x H) 
Artikel-Nr. DB18007 | Preis: 5,60 € 
(1 VE = 50 Stk.)

ca. 16 x 7 x 36 cm (F36) 
Artikel-Nr. DB18006 | Preis: 19,90 € 
(1 VE = 1.000 Stk.)

mit Holz-Spieß, 
5 x 3 cm (B x H)
Artikel-Nr. DB18004 | Preis: 3,80 €
(1 VE = 50 Stk.)

PP 0,5 mm, lebensmittelzertifiziert. 
Vor dem Backen entfernen. 
18 x 12 cm (B x H) 
Artikel-Nr. DB17507 | Preis 8,90 € 
(1 VE = 1 Stk.)

38 x 42 cm (B x H)
Artikel-Nr. DB18008 | Preis 1,20 € 
(1 VE = 1 Stk.)

Mit beschreibbarer Fläche. 
9,8 x 9,8 cm (B x H) 
Artikel-Nr. DB18005 | Preis: 2,00 € 
(1 VE = 10 Stk.)

HELDENHAFT

DBH_2018_Nr1_TdDB_700x45_Banderole_39L.indd   1 15.12.17   18:13
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BROTBEUTEL
 

PLAKAT TAG DES DEUTSCHEN BROTES
 

FALTENBEUTEL
  

THEKEN-WOBBLER

BROT-BANDEROLE PROBIER-PIKSER

BROT-SCHABLONE „WAPPEN

Liebe Kolleginnen und Kollegen,
liebe Innungsbäcker,

„Qualität bedeutet, der Kunde kommt zurück, nicht die Ware“, 
hat einst Hermann Tietz – Namensgeber des Warenhauses 
Hertie - formuliert. Insbesondere für uns Innungsbäcker ist 
es wichtig, unseren Kunden die hochwertige Qualität unse-
rer im Bäckerhandwerk hergestellten Waren zu vermitteln.

Im Frühjahr und Spätsommer wird die Kampagne der Deut-
schen Innungsbäcker als TV-Spot vor und nach dem Wet-
ter im ARD-Morgenmagazin zu sehen sein – eine Aktion mit 
großer Reichweite. Machen Sie mit und zeigen Sie in Ihrer 
Bäckerei das Innungsbäcker-Logo.  Nur GEMEINSAM können 
wir viel bewegen – hierzu müssen wir direkt an die Kunden.  
Mittlerweile kennt ein Großteil der Bevölkerung unseren ge-
meinsamen Auftritt der Innungsbäcker.  
Die Spenden-Aktion zugunsten von BILD hilft e. V. „Ein Herz 
für Kinder“ im vergangenen Jahr war ein voller Erfolg und hat 
unserer Gemeinschaft viel Sympathien in der Öffentlichkeit 
verschafft.  In diesem Jahr möchten wir zusammen mit Ihnen 
erneut viele Herzbrote backen und noch mehr hilfsbedürfti-
ge Kinder unterstützen. Damit die Aktion „Ein Brot, das Gu-
tes tut“ auch in diesem Jahr erfolgreich verläuft, zählt das 
Mitbacken jedes einzelnen Innungsbäckers.  

Natürlich freuen wir uns auch auf die weiteren Highlights des 
Jahres, wie den bundesweit beliebten „Tag des Deutschen 
Brotes“ und das neue „Brot des Jahres“.  Mit vielverspre-
chenden Maßnahmen sind wir 2019 meisterlich für unsere 
Innungsbäcker aktiv. Wir haben den Aktionskatalog opti-
miert und werden diesen künftig nur noch einmal jährlich 
veröffentlichen. Die damit eingesparten finanziellen Mittel 
können wir dann sinnvoll in weitere Kampagnen investieren. 
Dies ist ein verantwortungsvoller Umgang mit den Beiträgen 
der Mitglieder. 
Wir sind eine starke Gemeinschaft, die aus Handwerkstra-
dition und mit Fachkompetenz für qualitativ besten Genuss 
steht!

Wir wünschen Ihnen ein erfolgreiches laufendes Geschäfts-
jahr mit vielen zufriedenen Kunden.

Mit knackfrischen Grüßen
Maren Andresen
Vorsitzende der Werbegemeinschaft

Maren Andresen
Vorstandsvorsitzende der

Werbegemeinschaft des 
Deutschen Bäckerhandwerks e. V

NUR GEMEINSAM 
SIND WIR STARK!

Hinweis zur Verwendung weiblicher und männlicher Formulierungen: Aus Gründen der besseren Lesbarkeit wird auf die gleich-
zeitige Verwendung männlicher und weiblicher Sprachformen verzichtet. Sämtliche Berufs- und Personenbezeichnungen gelten 
gleichwohl für beiderlei Geschlecht.

GEMEINSAM STARK DURCH 2019
Wie wir die Präsenz unserer Kampagne in diesem Jahr weiter ausbauen.

WIR FEIERN DIE HELDEN DER VIELFALT
Landesweiter Festtag für besten Genuss: Der Tag des Deutschen Brotes.

FÜRS HERZ VON HAND GEBACKEN
Mit Ihrer Teilnahme Gutes tun: Die Aktion zugunsten von BILD hilft e. V. „Ein Herz für Kinder“.

LEUCHTTURMBÄCKER LUCKY LUTZ
Über Modelle zur Nachhaltigkeit und soziales Engagement: das Interview mit dem Familienunternehmen Lucky Lutz.

KNUSPRIG. KRÄFTIG. RUSTIKAL. DAS BROT DES JAHRES 2019!  
Was der runde Klassiker alles kann und warum er zu jeder Brotzeit passt.

IMAGE
„Wir sind Innungsbäcker“ – die starken Imagebotschafter für Ihre Bäckerei. 

BACK DIR DEINE ZUKUNFT 
Genauso vielfältig wie Ihre Köstlichkeiten: die Perspektiven im Bäckerhandwerk für zukünftige Auszubildende.

FLÜCHTLINGE IM BÄCKERHANDWERK 
Eine gute Investition für die Zukunft: Wie Sie Geflüchtete unterstützen und dem Fachkräftemangel vorbeugen.

I LIKE INNUNGSBÄCKER
Wie Verbraucher Im Netz auf die Deutschen Innungsbäcker aufmerksam werden.

ONLINE-SERVICES FÜR IHREN BETRIEB
Individuelle Unterstützung und Beratung bei Ihrem Abverkauf.

EIN NACHHALTIGES GESCHÄFTSMODELL
Davon profitieren Umwelt und Umsatz: die Mehrwegbecher der Werbegemeinschaft.

DER WEIHNACHTSMANN LIEFERT DIE GESCHENKE
Die Leckereien zum Fest gibt es nur beim Innungsbäcker.

BACKBUS UND BÄCKMAN
Mit Bäckman spielerisch zu einer ausgewogeneren Ernährung.

MESSE
Ein starker Auftritt: die Messeartikel der Deutschen Innungsbäcker.

INDIVIDUALISIERUNG
Vom positiven Image profitieren und das individuelle Profil stärken.

BESTELLPROZESS
Einfach, schnell, mit persönlicher Beratung.
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BMW 
F 800 GS

Im Rahmen eines Hochschulprojekts 

entstand eine konzeptionelle Plakat-

serie für die BMW F800 GS. Die Arbeit 

wurde zu den „100 Besten Plakaten“ 

ausgezeichnet und später für den Ger-

man Design Award nominiert.

Editorial Illustration · Konzept · Plakatgestaltung

Projektfakten

Gewinner "100 Beste Plakate"

German Design Award Nominee



 

Strategische Kommunikationsprojekte, interne Markenkommunikation und 
digitale Assets für Unternehmen aus Technologie, Industrie und regulierten 
Branchen.

KI-gestützte Visualisierung
Renderings, Mockups und visuelle Konzeptentwicklung

C-Level Präsentationen
Strategische Präsentationen für interne Stakeholder, Leadership und externe Kommunikation

Digitale Assets
LinkedIn Content, Online Banner und kanalübergreifende Formate

Brand Assets
Diagramme, Messegrafiken, Poster, Packaging und Layoutsysteme

Rollouts & Finalisierung
Adaptionen, Formatvarianten und finale Asset-Übergaben

Aus Vertraulichkeitsgründen können diese Arbeiten nicht öffentlich gezeigt werden. Beispiele erläutere ich gerne im persönlichen Gespräch.
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Ich bin Art Director & Designer mit über zehn Jahren Erfahrung in der Entwicklung  
markenprägender Kommunikationslösungen für Agenturen, Unternehmen und Handels-
marken. Mein Schwerpunkt liegt auf der Konzeption und Gestaltung kanalübergreifender 
Kampagnen sowie der Weiterentwicklung visueller Markenidentitäten, von Print, POS und 
Packaging bis hin zu digitalen und sozialen Medien.

Ich arbeite mich schnell in neue Marken, Teams und Prozesse ein und begleite Projekte 
von der ersten Idee bis zur produktionsreifen Umsetzung. Dabei verbinde ich konzeptio-
nelles Denken mit einer strukturierten, pragmatischen Arbeitsweise und setze KI-Tools  
selbstverständlich zur Recherche, Ideenentwicklung und Optimierung kreativer Workflows 
ein.

VERSTEHEN
Marke · Zielgruppe · Aufgabe

IDEEN ENTWICKELN
Konzept · Gestaltungssystem · Kommunikation

GESTALTEN
Print · Digital · Social · POS

UMSETZEN
Reinzeichnung · Produktion · Qualität
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DANKE FÜR
EURE ZEIT.

Ich freue mich darauf, meine Erfahrung in der Entwick-
lung markenprägender Kommunikation, kanalübergrei-
fender Kampagnen und visueller Markenidentitäten in 
euer Team einzubringen und gemeinsam wirkungsvolle 
Kommunikation zu gestalten.

Für Rückfragen oder ein persönliches Gespräch stehe ich jederzeit gerne zur Verfügung.
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